Ministerul Educatiei

Subiecte pentru - Etapa nationala a Olimpiadelor la disciplinele din aria curriculard “Tehnologii*- 2023

OLIMPIADA — ARIA CURRICULARA “TEHNOLOGII"
Etapa nationala

Profil: Servicii

Domeniul: Economic, administrativ, comert

Clasa: a Xll-a
+ Toate subiectele sunt obligatorii. Se acord& 10 puncte din oficiu.
+ Timpul efectiv de lucru este de 3 ore.

Subiectul. I

TOTAL: 20 puncte

l.A. Scrieti pe foaia de concurs litera corespunzatoare raspunsului corect.

10 puncte

1. Circuitele de distribuiie medii sunt:

a.
b.
c.
d.

Circuite n cadrul cdrora nu apar intermediari;

Circuite unde apar mai mulfi intermediari atat cu ridicata, cat si cu amanuntul;
Circuite unde producatorul isi vinde produsele unei centrale de distributie;
Circuite care interpun un detailist intre producétor si consumatorul final.

2. Preturile momeala sunt:

a.

b.

C.

d.

Pretfuri reduse pentru anumite produse, Tn speranfa atragerii consumatorilor gi
spre alte bunuri din vecinatate;

Preturi ridicate cu rol de protectie a altor produse, cu costuri de productie mai
mari sau a produselor mai vechi;

Preturi minimale unde consumatorul devine reticent la cumpérarea produsului
avand senzatia de calitate Tndoielnica;

Preturi prin care se face diferentierea dupa criterii, precum: varsta, momentul
de zi sau saptadmana, scopul cumpararii,

3. Un dezavantaj al canalului scurt de distributie este;

a.
b.

Dependenta de en-grosisti;
Presiuni asupra prefului;

¢. Pierderea contactului cu piaa;
_ d. Riscul infidelita{ii distribuitorilor.
4. In faza de lansare a produsului pe piatd, volumul vanzarilor este:

a.
b.
c.
d.

Mare;

Foarte mare;
n scadere:
Redus.

5. Reducerile de pret ca si tehnici de promovare a vanzarilor, au urmétoarea caracteristica:
a. Se aplica pentru perioade scurte de timp;
b. Se adreseaza unui segment definit de consumatori;
c. Sunt specifice produselor care nu sunt promovate prin marci;
d. Se aplica pentru produsele ce au un caracter permanent,
6. Dupa criteriul stabilitafii Tn cadrul gamei, produsele pot fi grupate astfel;

a.
b.
c.
d.

Produse sezoniere i produse de apel;
Produse permanente si produse sezoniere;
Produse permanente i produse de apel;
Produse de apel si produse promotionale.

7. Dupa conditiile Tn care se desfasoara, inventarierea poate fi;

a.
b.
C.

d.

Inventariere periodica si anuala;
Inventariere ordinara si extraordinara;
Inventariere generala si partiala;
inventariere completé si periodica.

8. Ca si procedeu al metodei contabilitatii, bilantul indeplineste urmétoarea functie:

a

b.
C.
a.

Functia de prelucrare;
Functia de monitorizare;
Functia de analiz;
Functia de control.
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9. Sursele straine de finantare sunt:
a. Aporturile de capital;
b. Imprumuturile pe termen scurt si lung;
¢. Amortizarea degresivé;
d. Rezervele din reevaluare.
10. Prima faza de finantare a unei sccietati comerciale este reprezentata de:
a. Constituirea de capital social;
b. Constituirea de rezerve;
¢. Conversia obligatiunilor Tn actiuni;
d. Emisiunea de noi actiuni.

1.B. Cititi cu atentie enunturile (1, 2, 3, 4, 5, 6) si notati, pe foaia de concurs, litera A,
daca apreciati ca enuntul este adevarat sau litera F, daca apreciati cd enunful este
fals. 6 puncte

1.Negocierea nu este inseparabild de comunicarea interumana.

2.A negocia Inseamnad a comunica pentru a ajunge la un acord.

3.Negocierea permite dezvoltarea unor relatii de afaceri si diplomatice.

4.Contul de profit si pierdere este documentul de sintezd care masoara performantele
financiare ale unei entitati cu prezentarea veniturilor, cheltuielilor si a rezultatelor obtinute Th
cursul unei perioade date.

5.Amortizarea exprima reducerea de valoare privind activele imobilizate ca rezultat al
folosirii sau nefolosirii acestora.

6. Rascumpdrarea de acfiuni urmata de anularea acestora reprezintd o cale de majorare
a capitalului social.

I.C. in coloana A sunt indicate fazele ciclului de viati al produsului, iar in coloana B
caracteristici ale acestora din punct de vedere al profitului inregistrat. Scrieti pe foaia
de concurs asoclerile corecte dintre cifrele din coloana A si literele din coloana B.

4 puncte
A. Faze ale ciclului de viata B. Profit inregistrat
al produsului .
1. Faza de crestere a) Scaderea profitului pana la zero;
2. Faza de declin b} Profitul este generat de revigorarea produsului;
3. Faza de lansare ¢) Cresterea profitului raportat la produsul Tn cauzd;
4. Faza de maturitate d) Profit neglijabil, inexistent sau chiar pierderi;
e) Profitul este la nivel maxim.
Subiectul. il TOTAL: 30 puncte
ILA. Scrieti, pe foaia de concurs, informatia corespunzatoare fiecarei cifre (1 - 3),
astfel incat enuntul sa fie corect din punct de vedere stiintific. 9 puncte

Obiectivele activitdtii publicitare trebuie sa vizeze cele trei niveluri psihologice ale
consumatorilor:

. . (1) coeeee. , prin informarea acestora cu privire la aparitia unui nou produs
sau prin evidentierea caracteristicilor sale de baza;

" 2y ... , prin declansarea unui comportament favorabil din partea
receptorului;

¢ 1<) I . prin cresterea unei atitudini favorabile a consumatarifor faia de

produs, respectiv imbunatatirea imaginii sale
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IL.LB. Pretul ca si variabila a mixului de marketing are o influenfa majord asupra
volumului de vanzari; rdspundeti, pe foaia de concurs, urmatoarelor cerinte:
11 puncte
1. Descrieti preturile umbrela.
2. Precizati doua categorii de prefuri Tn functie de sfera de aplicare,
3. Precizati doud categorii de preturi In functie de mecanismul pietei.

II.C. Referitor la inventariere, raspundeti, pe foaia de concurs, urmatoarelor cerinte:
10 puncte

1. Definiti inventarierea;

2. Precizati scopul principal al inventarierii;

3. Enumerati cinci elemente patrimoniale care fac obiectul inventarierii;

4. Precizafi principiul care trebuie respectat la evaluarea elementelor de activ si de
pasiv cu ocazia inventarierii;

5. Precizati trei dintre situatiile speciale in care se efectueazé inventarierea.

Subiectul. ll. TOTAL: 40 puncte
llLA. Realizafi un eseu cu titlul Jmportanta tehnicilor de promovare a vanzarilor in procesul
de vanzare”, avand urméatoarea structura;

a. Precizarea a doud modalitati de prezentare a mostrelor Th procesul de promovare a
vanzarilor;

b. Precizarea a doud modalitdti de promovare Tn etapa de crestere a ciclului de viatd a
produsului;

¢. Descrierea principiul merchandising-ului , Clien{ii aleg Tn primul rénd cu ochii”.

10 puncte
lil.B. Sa se realizeze analiza contabila, pe scurt si sd se intocmeasca formula contabila
pentru fiecare dintre operatiile ocazionate de inventarierea patrimoniului de mai jos:
30 puncte

1. Diferentad cantitativa sub form& de minus la inventar, neimputabild la semifabricate,
evaluata la valoarea de fnregistrare, In suma de 400 lei.

2. Diferenia cantitativa de materiale consumabile sub forma de pius la inventar evaluata
la valoarea de inregistrare, in suma de 350 lei.

3. Diferentd cantitativda de materii prime sub forma de minus la inventar imputat
gestionarului, evaluat3 Ia valoarea de inlocuire.

Se cunosc:

- valoarea de inlocuire 3000 lei;

- TVA 19%;

- valoarea contabild 2500 lei.

4. Plus de inventar la un calculator evaluat la valoarea justa de 4530 lei.

5. Diferenta valorica sub forma unui minus de valoare la materii prime de 563 lei.
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